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Tematica de concurs: 

1. Principii de bază privind întocmirea și gestionarea bugetelor pentru activitățile facultății 

și departamentelor; 

2. Structura organizatorică a instituțiilor de învățământ superior. Structura anului 

universitar; 

3. Planificarea bugetelor pentru proiecte și evenimente, inclusiv alocarea și monitorizarea 

cheltuielilor; 

4. Evidența contabilă de bază, gestionarea cheltuielilor și raportarea periodică a situației 

financiare; 

5. Cunoașterea normelor financiare și fiscale aplicabile în instituțiile publice, cu accent pe 

gestionarea fondurilor; 

6. Noțiuni de marketing digital și utilizarea platformelor online pentru promovarea 

activităților academice; 

7. Dezvoltarea și implementarea strategiilor de comunicare internă și externă; 

8. Evaluarea eficienței campaniilor de promovare prin utilizarea indicatorilor de 

performanță; 

9. Gestionarea și consolidarea imaginii facultății prin branding și comunicare eficientă; 

10. Utilizarea platformelor online pentru diseminarea informațiilor și promovarea 

proiectelor facultății. 
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